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FAST og BTS teatrenes publikumsanalyse

Introduktion og metodebeskrivelse
= Om undersggelsen og dens mal

Den hermed prasenterede publikumsundersogelse kan bruges badde som en generel
konstatering eller vurdering af profilen og adfaeerden som er typisk for publikum i de
forskellige typer teatre, og som et vaerktej for de mange som arbejder meget aktivt
indenfor dette omrade. Underseggelsen har blandt andet set pa disse omrader:

Hvem gar i teatrene?

Hvor ofte gér de?

Hvad leegger de vaegt pa ved det lokale teater?

Hvad har interesse ved de forskellige typer af forestillinger
Hvilke valgkriterier er vigtige, nir der planleegges en tur i teatret
Hvilke oplevelser leegger publikum veagt pé i teatret

Hvor seges information, nar man skal 1 teatret?

To malgrupper har deltaget i undersegelsen:

e Etreprasentativt udsnit af befolkningen
e Publikum i teatre, der er medlemmer af FAST/BTS

Det giver blandt andet mulighed for at sammenligne holdningerne blandt publikum, der
kender FAST/BTS teatrene med holdningerne hos den bredere del af befolkningen.
Resultaterne af undersggelsen prasenteres i det folgende indenfor fire omrader:

I. Demografisk beskrivelse

II. Teatergengeradfaerd

III. Information og mediekanaler
IV. Det lokale teaters betydning

Interviewperiode & Dataindsamlingsmetode:

Undersogelsen blev gennemfort 1 perioden 13. — 24. maj 2005 med udgangspunkt i
Zaperas Danmarkspanel samt publikum fra teatre, der er medlemmer af FAST/BTS. Alle
svarpersoner fik en e-mail invitation til at deltage i undersogelsen. E-mailen indeholdt et
link til spergeskemaet, og dataindsamlingen foregik sdledes udelukkende via Internettet.

Milgruppe & Screening:

Publikum i teatre, der er medlemmer af FAST/BTS

Der blev rekrutteret respondenter hos FAST/BTS medlemmer via postkort” med en kort
beskrivelse af undersegelsen og felt til navn og e-mail. Teatrene delte postkortene ud 1
forbindelse med en eller flere forestillinger, og publikum noterede navn og e-mail pa
postkort, som blev samlet ind af teatrene og derefter sendt samlet til Zapera.
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Der blev rekrutteret respondenter fra 16 teatre ud af ca. 35, og der blev 1 alt indsamlet
431 e-mailadresser fra publikummer, heraf 199 som deltog i undersegelsen, hvilket giver
en svarprocent pa 46,2.

Danmarkspanelet:

Undersogelsen blev her gennemfort blandt de 18-74 -arige der gar i teater. Indledningsvis
var der 1 spergeskemaet et spergsmél omkring brugen af teatre. Personer der overhovedet
ikke gar i teater indgar ikke i resultaterne.

Der blev i alt udsendt 2975 invitationer via e-mail til personer, der opfylder disse krav i
Zaperas Danmarkspanel, og samlet blev der gennemfort 1426 interviews, hvoraf 1007 er
1 mélgruppen.

Vejning af data:

Bruttobasen er udtrukket som et repreesentativt udsnit af befolkningen pé kriterierne kon,
alder og geografi, og der er ikke foretaget en vejning af den screenede malgruppe, da der
ikke ligger en idealfordeling for denne.

Brug af data

Alle data er tilgeengelige i oversigtstabeller. I den efterfolgende grafiske prasentation af
data er data fra Danmarkspanelet brugt som udgangspunkt for de generelle demografiske
vurderinger, mens begge malgrupper er brugt i de gvrige omrader - netop for at se pa
forskelle mellem *almindelige’ teaterinteresserede, og publikum i teatre, der er
medlemmer af FAST/BTS.

Undersagelsens resultater kan ses som en selvstaendig analyse af det danske
teaterpublikum - og specielt den del af publikum der besager teatre, der er medlemmer af
FAST/BTS. Men resultaterne kan ogsad sammenholdes med de generelle udviklingslinjer
1 kulturlivet som kan ses 1 de nationale kulturundersogelser som ’Danskernes kultur- og
fritidsaktiviteter 2004 - med udviklingslinjer tilbage til 1964 (udgivet 2005). Den
hermed prasenterede analyse er imidlertid udelukkende fokuseret pa teateromradet og
giver derfor en reekke mere specifikke resultater.
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Konklusioner

Undersogelsen viser en raekke tvaersnitsprofiler i forhold til teaterpublikummet og
teaterpublikummets sammensa&tning og adferd. Der konkluderes péd de forskellige
omrader i det folgende samtidig med at der vises grafer og resultater. Her gengives disse
konklusioner 1 oversigtsform:

Demografi

Aldersprofilen 1 - den aktive del af teaterpublikummet (dem der gar i teatret tre
eller flere gange om aret) er aldersmaessigt relativt jevnt fordelt selvom
generationen 50+ er lidt mere aktiv.

Aldersprofilen 2 - med en fordeling pé lokale sével som ikke lokale teatre - her
er aldersprofilen ogsé stort set ens, og det kan 1 gvrigt generelt konstateres at de
unge er aktive teatergaengere (Der er altsd ikke - med hensyn til alder - nogen
markant forskel pa sammensatningen af publikum i de lokale og de ikke-lokale
teatre).

Kensfordelingen: der er stort set ligestilling iblandt teaterpublikummet, selvom
kvinderne er i overtal 1 den meget aktive gruppe teatergengere (5 - 8 gange om
aret)

Geografisk aktivitetsfordeling: 1 Storkebenhavn gir man lidt oftere 1 et ikke-
lokalt teater. P& det gvrige sjelland og eerne er fordelingen 50/50, mens der 1
Jylland er en stor overveagt af teatergaengere der besager det lokale teater.

Teatergaengeradfard

Teaterhyppighed: ca. 35 % gar aldrig i teatret, mens ca. 40 % besgger et teater 1
- 2 gange om aret. 8 - 10 % gér 3-4 gange om aret og sd er der en lille hardcore
gruppe, der gar oftere.

Hvad afger valget: det vigtigste kriterium er selve forestillingen efterfulgt af
skuespillerne med hensyn til betydning i forbindelse med teatervalg.

Hyvilke oplevelser er vigtige: oplevelsen af ’live’ optraeden stdr gverst pa listen
efterfulgt af “stemningen i teatret’, og sa 'det at man bliver underholdt’ og ’at
forestillingen er vedkommende’.

Billetkebet: I befolkningen som helhed foretraekkes lgssalgssystemet - og
derefter et klippekortsystem. FAST/BTS publikummet fordeler sig 1 tre grupper:
én tredjedel foretraekker lossalg, én tredjedel foretreekker abonnement pa en
reekke forestillinger og endelig foretraekker en tredjedel et klippekortsystem.

Information og mediekanaler

Den vigtigste informationskilde: anbefaling fra venner og familie
Dernzest: anmeldelser og omtale i aviser, som isar folges af FAST/BTS
publikummet.

Teaterets brochure: betyder meget for FAST/BTS publikummet.
Internettets betydning: over 30 % bruger Internettet.

Plakater: er vigtige - iser for de unge.

Abonnementskataloget: er vigtigt - is@r for FAST/BTS publikummet.
Den rede berneteaterbrochure: er meget vigtig for bernefamilierne.
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Det lokale teaters betydning

Det lokale teaters betydning: De fleste (ca. 50 %) mener at det lokale teater er
en vigtig del af lokalsamfundet

Transporttiden: Og sa betyder den korte transporttid meget.

Kendskab til teatret: Isar for de aktive teatergaengere betyder det meget at de
kender teatret - og det betyder samtidig at det er let at tage familie og venner med
Repertoiret: betyder generelt meget - men i sammenhang med det lokale teater
kommer repertoiret relativt langt nede pé prioriteringsraekken.
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|l. Demografisk beskrivelse

En demografisk beskrivelse er et forseg pd - pd grundlag af tallene - at tegne en
tvaergdende profil af dem som gér 1 teatret pd nogle vigtige omrader. Det kan geres pa
mange mader, men vi har her valgt at se pa:

o aldersprofilen for dem som gér i teatret - ofte eller sjeldnere (tre eller flere gange
om aret)

« aldersprofilen fordelt pa teatergengerne i lokal og ikke-lokale teatre

o keonsfordelingen

o brugen af lokale og ikke lokale teatre fordelt efter geografi (Jylland, @vrige
Sjelland og eerne samt Storkebenhavn)

1.1 Aldersprofilen

% af befolkningen som gar i teatret 3 eller flere gange om aret

40%

Aldersprofilen viser, at af dem der rent faktisk gar i teatret - tre eller flere gange om é&ret -
er det alle generationer der er aktive og gér i teatret. Der er flere blandt seniorerne - 50+
generationen - men ellers er det en relativt jevn generationssammensatning - is&r hvis
man sammenligner med andre kulturomrader. De marginalt *'mindst flittige’ er gruppen
fra 30 - 49 - d.v.s. den generation som skal opbygge familieliv og passe bern.

1.2 Aldersprofilen fordelt pa lokalt og ikke-lokalt teater

Ved en opsplitning i brugen af det lokale og det ikke-lokale teaterforbrug, sa er
fordelingen 1 generationerne 20 - 50 meget tet pd 50/50, hvorimod seniorerne - 50+ - gar
noget mere i det ikke lokale teater. De har kort sagt tid og penge og er mobile.
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% af teatergangerne i lokalt og ikke-lokalt teater

40%

W ikke-lokalt

W Lokalt

1.3. Kensfordelingen

Den samlede keonsfordeling i teaterpublikummet viser en lidt sterre repraesentation af
kvinder - ca. 57 %. Og at iser kvinderne er begejstrede for teaterlivet ses isar nar man
ser pa forskellen pd dem der gér i teatret fa gange om aret - og sé pa dem der virkelig gar
1 teatret ofte. I gruppen som gér i teatret 1 - 4 gange om aret er der reelt ligestilling. Og
det er der ogsa nér vi ser pd ’superbrugerne’ - dem der gar i teatret mere end 9 gange om
aret. Men i mellemgruppen som gér i teatret én gang hver eller hver anden maned (5 - 9
gange om dret) dominerer kvinderne med ca. 70 %.

Kensfordelingen (bade lokalt og ikke-lokalt teater)

100% ~

90% -

80% -

70% A

60% -

W Kvinder
B Maend

50% -
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1.4 Teaterforbrug og geografi
Undersogelsen har ogsd fokuseret pa teatergaengernes forskelle i den geografiske
teatergeengerprofil sddan som fordelingen er i henholdsvis Storkebenhavn, det evrige
Sjelland og eerne, samt Jylland.

Hyppige teatergaengere (tre eller flere gange om aret)

Jylland 24% 9%

W Lokalt
B ikke lokalt

@wrige Sjeelland og
gerne

I Kabenhavn gar de hyppige teatergaengere (5 gange arligt eller flere) lige sa gerne - og
lidt oftere - til et ikke lokalt teater, mens det er en 50/50 fordeling pa det ovrige Sjaelland
og @erne. Men i Jylland er brugen af det lokale teater dominerende, og der bruger man
det lokale teater mere end dobbelt s& mange gange som det ikke lokale teater.
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Il. Teatergeengeradfaerd

Undersagelsen har set pa en raekke trek som siger noget om danskernes teateradfaerd:

o Hvor ofte gar danskerne 1 teateret?

« Hvor ofte gir danskerne i det lokale teater?

« Hvad betyder noget for valg af teaterforestilling?

o Huvilke kulturaktiviteter dyrker teatergaengerne i det hele taget?

o Foretrekker teatergengerne at kebe billetter 1 lossalg eller abonnement (og
eventuelt hvilken type abonnement)?

2.1 Hvor ofte gar danskerne i teater

Sp.1 Hvor ofte gar du i falgende teatre?
Base: Befolkning (n=1007)

0,6

Gruppen af danskere, som gér 1 teatret 1 - 2 gange er en anelse storre end gruppen af
danskere der aldrig gér i teatret. Men ca. 40 % gér i teatret 1 - 2 gange om éaret, 8 - 10 %
gdr 3 - 4 gange om dret, og sa er der et hardcore publikum pé 2 - 6 % der gar oftere.

2.2 Hvor ofte giar danskerne i lokalt teater

I de lokale teatre er grundmodellen den samme, men gruppen af hyppige teatergaster er
betydeligt storre end i det generelle billede, idet ca. 20 % gér 1 det lokale teater 3 - 8
gange om daret.

10
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Sp.1.1 Hvor ofte gar du i lokalt teater?

60%

B Befolkning (n=1007)
@ Publikum (n=199)

50% | 47%

9 eller flere gange om  5-8 gange om &ret 3-4 gange om dret 1-2 gange om &ret Aldrig Ved ikke
o
aret

2.3 Hvad betyder noget for valget af teaterforestilling?

Det der forst og fremmest betyder noget er selve forestillingen. Dernast kommer de
optredende skuespillere efterfulgt af fysiske forhold og billetprisen. Det betyder derimod
ikke sd meget om der er gode parkeringsmuligheder eller cafe pa selve teatret.

Sp.5 Hvor stor betydning har fglgende for dit valg, nar du planlzegger en tur i
teatret?

Forestillingen

Skuespillerne

Fysiske forhold (akustik, lys, komfort)
Billetpris

Geografisk placering af teater
Foromtale i medierne

Transporttid til teater
Teaterensemble

Anmeldelser

2 2] 3 3,5

W Befolkning (n=1007) EPublikum (n=199)

11
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Teaterpublikummets prioriterede onskeliste (her 1 skemaform med angivelse pa en skala
fra 1 - 5, med ’1 =uden betydning’ og ’5 = meget vigtigt’), ser derfor sdledes ud:

Forestillingen 4.55
Skuespillerne 3.93
Fysiske forhold (akustik, lys, komfort) 3.76
Billetpris 3.62
Geografisk placering af teater 3.56
Foromtale i medierne 3.52
Teaterensemble 3.33
Transporttid til teater 3.33
Anmeldelser 3.29
Forfatteren 3.24
Annoncer 3.09
Instrukteren 2.97
Parkeringsmuligheder 2.80
Café/restaurant pa teater 242

Og herefter har undersogelsen spurgt lidt teettere om hvad det rent faktisk er ved selve

forestillingen der er attraktivt.

2.4 Hvilke typer oplevelser gir teatergaengerne efter?

Sp. 6 Hvilke typer af oplevelser lazegger du vaegt pd, nér du gar i teatret?

Opleve "live" optraeden
Stemning

Sjov underholdning

Flot opseetning/spektakuleert
Vedkommende/interessant
Aktuel underholdning
Teaterforestillingens tema
Fordybelse

Oplevelser for hele familien

0% 10% 20% 30% 40% 50%

60%

B Befolkning (n=1007)
B Publikum (n=199)

100%

12




FAST og BTS teatrenes publikumsanalyse

Forskellige vinkler er af afgerende betydning:

» Oplevelsen af at opleve ’live’ optraeden

o Selve stemningen i teatret

o Flot opsatning

o Det at man bliver underholdt

o At forestillingen er vedkommende og interessant

FAST/BTS publikummet ser desuden meget pa forestillingens tema og om det giver
anledning til at man kan fordybe sig i sddan et tema. Og s er det bemerkelsesverdigt, at
dette publikum ogsé vagter det eksperimenterende og det innovative teater hajt. Og hvis
man narlaser aldersfordelingen viser tallene, nasten 30 % af generationen i tyverne
netop vagter det eksperimenterende teater hojt.

2.5 Lessalg eller abonnement

Hvordan vil teaterpublikummet kebe deres billetter: som lgssalg eller i abonnement?

I befolkningen som helhed foretraekkes lossalgssystemet af over 50 % - og til ned vil
man gerne ga med til en klippekortsordning. Men selve abonnementssystemet tiltrakker
kun lidt over 10 % af befolkningen.

B Befolkning (n=1007)
@ Publikum (n=199)

Lassalgsbilletter Abonnement p8 en reekke "Klippekort" til rabat pa
forestillinger lgssalgsbilletter

13
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Hos FAST/BTS publikummet fordeler praeferencerne sig lidt anderledes med tre naesten
lige store grupper pa hver ca. 30 %.

Der er altsé stadig teatergaengere der synes at en abonnementsserie pa en raekke

forestillinger er en god ide. Men nesten ligesd mange vil helst have en
klippekortsordning eller simpelthen kebe billetterne 1 lossalg.

14
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lll Information og mediekanaler

Det er vigtigt for alle som er ansvarlige for teaterforestillinger at vide hvor
teatergaengerne far deres information om forestillingerne fra. Og derfor har
undersogelsen undersegt en reekke forhold der viser dette.

3.1 Hvor fir teaterinteresserede information om forestillingerne?

Anbefalinger fra familie og venner er det absolut sterkeste argument - for 60 % af dem
der gér i teatret. Derneest betyder anmeldelser og omtale meget - og is@r for dem der er
regelmaessige teatergaengere. Dem som ikke bare er interesserede, men som reelt bruger
teateret, bruger ogsa teatrenes brochurer. Og sa kan man bemarke at Internettet nu
betyder lige s& meget som omtale 1 TV og aviser.

Sp. 7 Hvor far du information, nar du skal i teatret?

Anbefalinger fra familie, venner og
bekendte

Anmeldelser og omtale i aviser

Annoncer i lokale aviser

Anmeldelser og omtale i blade og
magasiner

Annoncer i landsdeaekkende aviser

Omtale i TV

Internettet
(aktivitetsoversigter/sggemaskiner)

W Befolkning (n=1007)
W Publikum (n=199)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Anbefali Brochure Internett . Annonce Anmelde Annonce Anmelde Anbefali
Omtale i h .
nger fra fra et ri Iserog rilokale Iserog nger fra

kolleger teater (aktivitet landsdee omtalei aviser omtalei familie,

Befolkning (n=1007)  39% 36% 43% 44% 42% 41% 46% 56% 60%
Publikum (n=199) 43% 60% 33% 31% 45% 48% 48% 71% 60%

Hvis vi ser pd kommunikationskanalerne ud fra en PR synsvinkel sé er topscorerne:

o abonnementskataloget - iser vigtigt for FAST/BTS publikummet

o teatrets webside - som op til 30 % 1 ne@sten alle aldersgrupper synes er vigtig
(hos de unge er tallet 34 %)

o plakater (ses is@r af de yngre)

15
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Sp. 7 Hvor far du information, nar du skal i teatret?

Plakater om forestillingen
Abonnementskataloget
Teatrets website
Reklamer i TV

Omtale i radio

E-mail fra teater eller

W Befolkning (n=1007)
@ Publikum (n=199)

40%

50%

60%

16
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IV. Det lokale teaters betydning

Som det fremgar af det ovenstadende har netop forholdet mellem brugen af det lokale
teater sammenholdt med brugen af ikke-lokale teatre stet i centrum for undersogelsen pé
en reekke omrader. og med de to benyttede malgrupper er det ogsd muligt at {2 et billede
af de lokale teatres betydning for den befolkningsgruppe som rent faktisk bruger teatrene,
hvilket vises i det nedenstaende.

4.1 Hvad betyder det lokale teater?

Vi har ovenfor set, at det lokale teater bliver brugt aktiv, men hvad er det ved det lokale
teater der er vigtigt for teatergengerne?

Sp. 2 Hvad lagger du vaegt pa ved dit lokale teater>

Er en vigtig del af
lokalsamfundet

Kort transporttid
Kender teatret

45%

Let at tage familie/venner med

Kender repertoiret

@ Befolkning (n=1007)
@ Publikum (n=199)

50% 60%

Det som umiddelbart fremgér af tallene - og grafen - vedrerende lokalteatrenes betydning
er folgende:

o Vigtig del af lokalsamfundet - en meget stor del af befolkningen (ca. 50 %)
mener at det lokale teater er en vigtig del af lokalsamfundet.

o Kort transporttid - den korte transporttid betyder meget.

o Man kender det lokale teater - iser for FAST/BTS publikummet betyder det
meget at de kender teatret.

o Det sociale aspekt - det betyder samtidig at det er let at tage familie og venner
med.

o Repertoiret betyder generelt meget, men... - i sammenhang med det lokale
teater kommer repertoiret relativt langt nede pa prioriteringsraekken.

17
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Appendix
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Sp. 1.3 hvor ofte gar du 1 StOrt tEatEr?.......cocueeiiriiriiiirieeeeeeeee e 4
Sp. 1.4 hvor ofte gar du 1 lille teater .......cccvveviieiieeiiciieeie e 5
Sp. 2 Hvad legger du vaegt pd ved dit lokale teater?...........ccoveveviiiiniinecncnnne 6
Sp. 4 Hvor interesseret er du i folgende?...........ccoevvieviiiiienienciieiececeeee e, 7
Sp. 5 Hvor stor betydning har folgende for dit valg? ..........ccccooeviiniiiininiiines 8
Sp. 6 Hvilke oplevelser leegger du veegt pa, nar du gar i teatret? ..........cceeevveennenee. 9
Sp. 7.1 Hvor far du information, nar du skal 1 teatret? ...........ccccoeveerieninienienenn 10
Sp. 7.2 Hvor far du information, nar du skal i teatret? ...........ccceevveeiiienieiiinennnnns 11
Sp. 8 Hvilken form for billettype vil du foretreekke?...........cccooerviniiniiiincnnnn 12
Tabeller - befolkning

Hyppighed af teaterbesog

Sp.1 Hvor ofte gar du i folgende teatre?..........ccocvvevvieeiienieeieeieeieecee e 1
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du 1 lokalt/ikke lokalt teater? - alder og geografi....... 2
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du i lokalt/ikke lokalt teater? - uddannelse ................ 3
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du 1 lokalt/ikke lokalt teater? - indkomst.................... 4
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du i lokalt/ikke lokalt teater? - husstand .................... 5
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du i stort/lille teater? - alder og geografi.................... 6
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du i stort/lille teater? - uddannelse ............c.cceenenee. 7
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du 1 stort/lille teater? - indkomst ..........ccceverceneenene 8
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du i stort/lille teater? - husstand ..............cccoeeevrenennee. 9
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Det lokale teater

Sp. 2 Hvad legger du vagt pd ved dit lokale teater? - alder og geografi.............. 10
Sp. 2 Hvad leegger du vaegt pa ved dit lokale teater? - uddannelse ....................... 11
Sp. 2 Hvad legger du vagt pa ved dit lokale teater? - indkomst.............cceeueeee. 12
Sp. 2 Hvad leegger du vaegt pa ved dit lokale teater? - husstand ..............c............ 13
Typer af forestillinger - man gir til

Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - alder og geografi ..........cccvevvveeciieniiiciienens 14
Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - uddannelse.........c...coceveevienieninninicncenennn. 15
Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - indkomst...........coocveviieiieniiieiieciceee, 16
Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - husstand..........c.ccocceviiniiiiniininninincee 17
Typer af forestillinger - interesse

Sp.4 Hvor interesseret er du i felgende? - generelt..........ccccooceviiiiniiniincnncnnne 18
Sp.4 Hvor interesseret er du i folgende? - alder og geografi........ccccveviieiiiennnnns 19
Sp.4 Hvor interesseret er du i felgende? - uddannelse...........ccccoevveniinininicnnnnn 20
Sp.4 Hvor interesseret er du i folgende? - indkomst...........ccceeevveriieiiieniniiiiennnnn, 21
Sp.4 Hvor interesseret er du i felgende? - husstand.............cccoverviniininncnninne 22
Planlaegning af teatertur

Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende?, - generelt............cccooerieniininiiniinenn 23
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - alder og geografi.........c.ccvevvveiiennnnns 24
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - uddannelse...........ccccoecerveniiiicnicnnnnne 25
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - indkomst...........cccoeevvevieeiiieniiniiieninnns 26
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - husstand............ccccooevveniininiincncne 27
Oplevelsesdimensioner

Sp.6 Hvilke typer af oplevelser legger du vaegt pa? - alder og geografi............... 28
Sp.6 Hvilke typer af oplevelser leegger du vagt pa? - uddannelse........................ 29
Sp.6 Hvilke typer af oplevelser legger du vaegt pa? - indkomst ...........cccceeeneene 30
Sp.6 Hvilke typer af oplevelser leegger du vagt pa? - husstand.............cccccueennenn. 31
Information om teater og repertoire

Sp. 7 Hvor fér du information? - alder og geografi .........ccccceevieviievienciieiiee, 32
Sp. 7 Hvor fir du information? - uddannelse...........c.cccoceeverieniinennincnenicneee. 33
Sp. 7 Hvor féar du information? - indKOmSt...........ccceevieriiiiiiiniieieeieeie e 34
Sp. 7 Hvor fir du information? - husstand............cccceceriininiiniininiiniceeceeee, 35
Lessalg/abonnement

Sp. 8 Hvilken billettype foretreekker du? - alder og geografi.........cccceeeiiniennne 36
Sp. 8 Hvilken billettype foretreekker du? - uddannelse............cccoeeveeiiieniiniiennnns 37
Sp. 8 Hvilken billettype foretraekker du? - indkomst...........coceeverienieniniinicnnenne 38
Sp. 8 Hvilken billettype foretreekker du? - husstand............cccoeevevvieiiieniiiiiiennnns 39

Tabeller - FAST/BTS publikummet
Hyppighed af teaterbesog

Sp.1 Hvor ofte gar du i folgende teatre?..........ccccveeviieeiienieeieeieeeecee e 1
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du 1 lokalt/ikke lokalt teater? - alder og geografi....... 2
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du i lokalt/ikke lokalt teater? - uddannelse ................ 3
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du 1 lokalt/ikke lokalt teater? - indkomst.................... 4
Sp. 1.1 og 1.2 Hvor ofte gér du i lokalt/ikke lokalt teater? - husstand .................... 5
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du i stort/lille teater? - alder og geografi.................... 6
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du i stort/lille teater? - uddannelse ............c.cceeunee..e. 7
Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gér du 1 stort/lille teater? - indkomst ..........ccceeevcuenicncne 8
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Sp. 1.3 og 1.4 Hvor ofte gar du i stort/lille teater? - husstand ............c.ccceeveveeennennn. 9
Det lokale teater

Sp. 2 Hvad leegger du vagt pa ved dit lokale teater? - alder og geografi.............. 10
Sp. 2 Hvad legger du vaegt pa ved dit lokale teater? - uddannelse ....................... 11
Sp. 2 Hvad leegger du vaegt pa ved dit lokale teater? - indkomst........................... 12
Sp. 2 Hvad legger du vagt pa ved dit lokale teater? - husstand ...........c.cccceeeeee. 13
Typer af forestillinger - man gér til

Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - alder og geografi .......ccccooevvenieninicncencnnn. 14
Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - uddannelse..........cccceeeieeiieciieniiienieiiiees 15
Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - indkomst........ccccoieiiiiiniiiiniiniee, 16
Sp.3 Hvilke af folgende gar du til? - husstand...........cccceeeveeeienciienieniieniecieeees 17
Typer af forestillinger - interesse

Sp.4 Hvor interesseret er du i folgende? - generelt..........c.cocveveieiiieiienciiiniennnns 18
Sp.4 Hvor interesseret er du i felgende? - alder og geografi..........cocevevienicnncee 19
Sp.4 Hvor interesseret er du i folgende? - uddannelse...........cccceeeveeciieniinieennnn, 20
Sp.4 Hvor interesseret er du i felgende? - indkomst............cccooeriiniininiinicnenn 21
Sp.4 Hvor interesseret er du i folgende? - husstand............ccccoeevveriieiiieniiiiiiennnnns 22
Planlzegning af teatertur

Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende?, - generelt...........cceeeievieeiiienciiiiiiennnn, 23
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - alder og geografi..........cccoeeeveniencee 24
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - uddannelse.............cccoeevveviieniieninennnn. 25
Sp. 5 Hvor stor betydning har folgende? - indkomst...........cccceverieniencniinienenne. 26
Sp. 5 Hvor stor betydning har felgende? - husstand.............ccceccveviieiiiencieiiiiennn, 27
Oplevelsesdimensioner

Sp.6 Hvilke typer af oplevelser leegger du vagt pa? - alder og geografi............... 28
Sp.6 Hvilke typer af oplevelser legger du vaegt pa? - uddannelse......................... 29
Sp.6 Hvilke typer af oplevelser leegger du vagt pa? - indkomst ............ccecvvennnnne 30
Sp.6 Hvilke typer af oplevelser legger du vaegt pa? - husstand.............ccceeeennee 31
Information om teater og repertoire

Sp. 7 Hvor fir du information? - alder og geografi ........cccceevvevieneniincnenicneene. 32
Sp. 7 Hvor fér du information? - uddannelse............ccccoeeveriienienieenieeieeeeeee 33
Sp. 7 Hvor fir du information? - indKomst...........coceeveriiniininiinienieeceecee 34
Sp. 7 Hvor fér du information? - husstand.............ccccecvevieriiienieniicieceeeeee, 35
Lessalg/abonnement

Sp. 8 Hvilken billettype foretraekker du? - alder og geografi........ccccoveevveivennnnns 36
Sp. 8 Hvilken billettype foretraekker du? - uddannelse...........cccccoceenieniiicnicnnenne. 37
Sp. 8 Hvilken billettype foretreekker du? - indkomst...........cceeevveviieciienieeiiiennnns 38
Sp. 8 Hvilken billettype foretraekker du? - husstand............cccooerviniincnicnncnnenn 39
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